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商品やサービスを購入する際に重視すること
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周りの人と違う／個性的であること

流行や話題性

環境問題・社会課題の解決への貢献

有名ブランド・メーカーであること

口コミや評価

新品であること（中古品でない）

アフターサービスや保証の充実

使い慣れた商品・サービスであること

見た目・デザイン

コストパフォーマンス（費用対効果）

価格の安さ

品質・性能の良さ

（%）

※「とても重視している」「ある程度重視している」の合計数の割合（複数回答）


